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Transmiten Spots
terevocacione
mandato en el Metro

Difusion es parte de un acuerdo suscrito entre INEy
Secretaria de Gobierno de la Ciudad de México, senalan
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En las pantallas del Sistema de
Transpone Colectivo (STC) Metro
de la Ciudad de México comen-
Zaron a transmitirse promocio-
nales de la consulta de revocacion
de mandato del presidente An-
drés Manuel Lopez Obrador.

Durante un recorrido por las
instalaciones se observo que los
anuncios se difunden a lo largo
de la Linea 1 que corre de Pan-
titlan a Observatorio, en estacio-
nes como Pino Suarez, Salto del
Agua y San Lizaro, donde hay
transhordos a otras lineas.

En las pantallas que se ubican
en los andenes se observade ma-
nera continua tanto noticias, co-
mo musica y cdpsulas informa-
tivas sobre programas sociales y
del Gobierno dela Ciudad de Mé-
xico, entre otros, y ahi mismo
aparecen los spots sobre la revo-
cacién de mandato,

Los promocionales sobre di-
cho ejerddo son de dos tipos.

El primer, en el que el Insti-
tuto Nadonal Electoral (INE)
afirma que se encuentra listo y
llama a participar en la consulta
cludadanaque se realizara el pro-
Ximo 10 de abril, e incluso se
muestra la imagen de la papeleta
queseentregar alosciudadanos
para emitir su opinion.

En el otro anuncio circulan
una serie de imdgenes del presi-
dente Andrés Manuel Lopez
Obmador, acompanadasde las fra-
ses: "AMLO noesta s
a votar, ¥ #QueSIgaAMLO Yy la fe-
cha del 10 de abril

El UNIVERSAL consulté a la
Secretaria de Gobiemo de la Ciu-
dad de México, donde senalaron
que ladifusionde promocionales
forma parte del acuerdo que fue
suscrito con el INE el pasado jue-
ves, en el cual se acorddel prestar
mobiliario v espacios para difun-
dir el gjercicio.

El Sistema de Transporne Co-
lectivo Metro, también consulta-
do por este diario, informo que la
empresa ISA quetiene el permiso
administrativo temporal revoca-
ble (PATR) es la que programa los
contenidos anunciados.

El pasado 17 de marzo, en una
edicion vespertinay en la vispera
de que fuerm aprobado por el Se-
nado de la Republica, fue publi-

Ammdos en pantallas del Metro en la Linea 1 difunden imagenes del
Presidente acompafiadas de las frases; “AMLO no esta solo”; “vamos
a votar” y #QuesigaAMLO, asi como La fecha del 10 de abril

Un spot oficial del INE dice estar listo v lama a participar en la
consulta ciudadana que se realizara el proximo 10 de abril.

cado el decreto de interpretacion
de la propaganda gubemamen-
tal, que permite a los servidores
publicos promover la consulta de
revocacion de mandato a pesar
de la veda electoral.

El Instituto Nacional Electo-
ral (INE} informé que no utiliza
enlos promocionales laimagen
del presidente Andrés Manuel
Lépez Obrador para difundir el

gjercicio democritico de revo-
cacion de mandato.

Si bien el drgano administra-
tivo electoral tiene un convenio
con el Gobierno de la Ciudad de
Meéxico para utilizar espacios ex-
teriores e interiores (STC Metro,
Metrobus yparadasde camiones,
entre otros), la propaganda insti-
tucional se enfoca en la promo-
cidn del ejercicio dudadano sin
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DOCUMENTO DEL STC METRO

“Autorizacion para
transmitir video-spots
tle caracter Institu-
cional, gubernamental,
no podran contener
tendencias politicas,
partidistas, religiosas
ni lucrativas™

llamar a la inclinacion por unau
otra respuesta.

De acuerdo con funcionaros
del INE, se han utilizado varios
espacios para hacer la propa-
ganda donde se informa que el
10 de abril proximo se llevaria
cabo el gercicio de revocacion,
pero se trata de una campana
completamente institucional.

Melroy transmision de spols

En su portal, el Metwo de la Ciu-
dad de México publicé un docu-
mento en el que fija las condicio-
nes que se deben cumplir para
solicitar latransmision deun spot
en sus pantallas,

En dicho documento sefiala
que la "autorizacion para trans-
mitir video-spots de caricter ins-
titucional, gubemamental y de
beneficio sodal sin finesde lucro,
no podrin contener tendencias
politicas, partidistas, religiosas,
lucrativas, comerciales ni con in-
citaciones a la violencia, cuidan-
do el lenguaje, evitando frases
obscenas, en doble sentido, dis-
criminatorias de sexo, posicion
social o raza”.

Ademas de que seran las ins-
tituciones gubernamentales es-
tatales y federales las que solici-
ten el servicio para anuncios con
estricto caracter social

2Quié dice el decreto sobre pro-
paganda de revocacion de man
dato?De acuerdoal decretoapro-
bado el pasado I7 de marzo, se es-
tablece que la promocion de la
consulta popular sobre la revoca-
cidn de mandato noes propagan-
da, por lo que su divulgacion por
parte de cualquier funcionario
publico no serd considerada lle-
gal, aun en el periodo de veda.

El decreto publicado interpre-
ta los alcances del concepto de
propaganda gubernamental,
prind piode imparcialidad y apli-
cacidn de sanciones contenidas
en la Ley Geneml de Institucio-
nesy Procedimientos Electorales
venlaLey Federal deRevocacion
de Mandato,

Se busca evitar contradic-
ciones, asi como la violacién a
los derechos de la libertad de
expresion y al acceso libre a la
informacién publica.

Establece que la propaganda
gubernamental debe entenderse
como el conjunto de escritos, pu-
blicaciones, imdgenes, grabacio-
nes y provecdones difundidas,
bajo cualquier modalidad de co-
municacion social, con cargo al
presupuesto publico, etiquetado
de manera especifica paraese fin
por un ente publico. @




